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Bu qiymatlondirma standarti Avropa Ittifaginin texniki yardimi ¢orgivasinde Azarbaycan
Respublikasinin Tahsil Nazirliyini dastaklomak tli¢lin “Azarbaycanda Milli Kvalifikasiya
Carcivesinin Icrasina Dastok” (EuropeAid/138339/DH/SER/AZ) layihasi tarafindan
hazirlanmisdir. Standartda ifads olunan fikirlor ve molumatlara géra Avropa Ittifaq,
Azarbaycan Respublikasinin Tohsil Nazirliyi vo Toahsil Institutu masuliyyat dasimur.



Bolma A: icmal

Kvalifikasiyanin | Reklam iizra miitoxassis AzMKC Saviyya
adi 5

Kvalifikasiyanin strukturu:

Kvalifikasiyanin qisa tasviri

Reklam tizro agent cari bazar vaziyyatini monitoringq ve tahlil etmakla sirkat ve ya
miiassisanin reklam faaliyyatini yonlandirir, eyni zamanda reklam tadbirlarinin va
promo aksiyalarin tagkili va hayata kecirilmasinds, yerli va regional satis néqtalarinin
monitoringinds ve miivafiq sahada digar sirkatlor ilo amakdasligin qurulmasinda
istirak edir.

Miitoxassis ti¢iin tolab olunan

Qiymoatloandirms talablari

Qiymatlandirmanin komponentlari:
Biitiin namizadlar tamamlamalidir:
Subbakalavr Programlari iizra Attestasiyaya (Yekun Qiymatlandirma) gora:

e Kuvalifikasiyanin biitiin komponentlari iizra Subbakalavr Programlarini
tonzimlayan Attestasiya (Yekun Qiymatlondirma) qaydalar:.

Xiisusi modullara (salahiyyatlara) daxil olan bacariq ve biliklarin giymatlandirilmasi
liclin burada verilmis Qiymatlandirma Talimati, buraxilis imtahaninda namizadin
nailiyystlorini dastaklayacakdir.

Kecid qiymeati lizrs talablar

Namizadlar, bu Modullara layiq goriilmak ii¢ciin Xiisusi Kvalifikasiya Modulu
Komponentinin biitiin hissalarinds Kecid qiymatini alds etmalidirlar.

*NB Xiisusi modullarda Kec¢id giymatinin nadan ibarat olmasi ila bagh qarar
Fann Miitaxassisinin masuliyyati olacaqdir.

B bélmasing, har Modul ii¢iin yalniz bir Ke¢id giymati alda etmak ii¢iin
tovsiyalar daxildir.

Modul giymatlondirmasi: Bir qayda olaraq, Orta ixtisas Kolleclorindo taqdim olunan
Tahsilin Sub-Bakalavr bélmasinds Ixtisasin modul komponentlarina nail olmagq
liclin Attestasiya (Yekun Qiymatlondirma) qaydalar: hals agiglanmur.

Buna gora xiisusi modul komponentinds Keg¢id qiymat almaq talabi tizra burada
verilan talimat, buraxilis imtahaninda namizadlarin gonaatbaxs kecid giymati alda
etmalarina kdmat etmak li¢iin yonaldilmisdir.

Bu Kvalifikasiya tizra xiisusi modullarin giymatlandirilmasi ii¢iin tévsiya olunan
talimatlar va vasitalar niimunas kimi da istifads edils bilar, ¢iinki Subbakalavr
ixtisaslarini tanzimlayan gaydalar Attestasiyaya yanasmada (yekun Qiymatlandirma)
tamamils modul va ya birlasdirilmis modul ve néqtalari shats edir.




e Har Modul ve Qiymatlondirma Meyarlar1 ticiin xtisusi telablar bu Talimat
materialinin B b6lmasinda atrafl sokilde aks olunmusdur.

e Modul giymatloandirmalari, Ke¢mak, Yeniden géndarmak va ya Ugursuz kimi
daracalarle giymatlondirilir. 'Yeniden gondarmak' deracasi namizadin islorini
yenidon nazardan kecirmays ve sonraki giymatlondirma ii¢iin yenidan
gondarmoaya imkan verir. Sonraki giymatlondirma {i¢lin islarini yenidan
gondarmak istoyan talabalar Yenidon gondarma daracasini aldigdan sonra 4
hafta arzinds bunu etmalidirlar.

¢ Yalniz bir dafs yenidon géndarmaya icazs verilir.
e Yenidan gondarilma iizrs kecid giymatini ala bilmayan tapsiriqlar ve layihalar
Ugursuz kimi qiymatlandirilacakdir.

e Islori Ugursuz kimi qiymatlondirilon namizadlar forqli bir tapsiriq ve ya layiha
hazirlaya vo asagidaki giymatlondirma cadvalinda giymatlondirmays taqdim
eda bilar.

Biitiin namizadlar Subbakalavr Proqramlari iizra Attestasiyan (Yekun
Qiymatlondirms) asagidakilara asasan, tamamlamalidir:

e Kuvalifikasiyanin biitiin komponentlari tizra Subbakalavr Proqramlarini
tonzimlayan Attestasiya (Yekun Qiymatlandirma) qaydalari.

Har bir Modul fardi olaraq qiymatlandirilir.
Hoar bir modul neca qiymatlandirilir?

Modul 1: Isle alagali Tadqiqat prosesi ve miimkiin olduqda Praktik foaliyyato
asaslanan Qapali Kitab imtahani ve Tapsiriq (Portfel);

Modul 2: isls alagali Tedqgiqat prosesi ve miimkiin olduqda Praktik foaliyyota
asaslanan Tapsiriq (Portfel);

Module 3: Isls alagali Tadqiqat prosesi ve miimkiin oldugda Praktik foaliyyato
asaslanan Tapsiriq (Portfel);

Kecid qiymati iiciin talablar
Namizadlar ixtisasin Xiisusi Modul komponentina layiq gorilmak tiglin har
giymatlandirmada kec¢id qiymatini alds etmalidirlar.

Qiymatlandiricinin Talabloari

Bu modullar ti¢iin biitiin giymatloandirmalar bir qayda olaraq tadris proqramini
hayata kecirmays cavabdeh olan miisllim (lar) tarafinden qiymatlandirilacakdir.
Qiymatlandiricinin naticalari vo miilahizalarini etibarl ve inaml etmak ti¢ciin
giymatlondirmalarin har birinin naticalari yekunlasdirmadan avval yoxlama
prosesinin bir hissasi kimi nazardan kecirilmalidir.

Keyfiyyatin tamin edilmasi
Qiymatlandirmanin keyfiyyatini tamin etmak li¢lin asagidaki addimlar atilmalidir:




e Tadris programini teqdim edan biitiin muallimlar / giymatlandiricilar tayinat
va layihanin tayin olunmasi va giymatlandirilmasi iizra tolimat alacaglar:

e giymatlondirmanin aparilmasina cavabdeh olan biitiin miiallimlar
giymatlondirmanin standartlasdirilmasi daxil olmaqla qiymatlondirici talimi
tamamlamalidirlar;

e bir maktabda birdan ¢ox miiallim ixtisas tahsili verdikda giymatlondirmanin
standartlasdirilmasini tamin etmak ti¢iin se¢ilmis tapsiriglar va layihalarin
biitiin miiallimlar tarafinden geyd olundugu yoxlama sistemi faaliyyoat
gostaracakdir.

Bolma B: Modulun giymatlondirmasi
MODUL 1

Modulun ad1 Modul 1:
Plan Advertising Activities

Modulun mazmunu

Bu modul 4 talim naticasindan ibaratdir (TN). Namizad bacarmaldir:
1. Reklam faaliyyatinin hayata keg¢irilmasinin hiiquqi asaslarini izah etmak
2. Miistari sirkatinin ehtiyaclarini miiayyanlasdirmak

3. Cari bazar arasdirmasi va tahlili aparmagq

Miivafiq reklam vasitalarini tasvir etmak

Qiymatlandirma alatlari

Talobalars talab olunan tapsirigla alagadar giymatlondirma meyarlarinin hamisini
0damaya imkan veran real va ya simulyasiya edilmis sirkat malumatlari verilmslidir.
Tadqiqat prosesi, talabalarin 6z Tapsiriglarini yerina yetira bilacayi biitlin Tadris
Naticalari voe Qiymatlondirma Meyarlarina asaslanan malumatlari 6ziinda coamlasdiran
bir sirkatin haqiqi ve ya simulyasiya edilan islonmis niimunasi olacaqdir. Halllor
islonmis niimunanin bir hissasi olmalidir va hallar taqdim olunan fardi talaba
tapsiriglari tizra giymatlondirma cadvalini tomin edacakdir.
Tadqiqat prosesina belo malumatlar ve miivafiq hallar daxil edilacakdir:

e Sirkatin ad

e Miistari sirkatinin xidmat etdiyi iqtisadi sektor (lar)

e Miistoari sirkatinin reklam strategiyasi

e Miistoari sirkat tarafindan taklif olunan mahsul ve ya xidmatlarin tasviri

e Miistari sirkatinin arasdirmasi liglin ehtimal olunan yeni istigamatlar (lar)
e Miistari sirkatinin bazarda mévqeyi

e Reklam vs Satis s6basi daxil olmagqla sadas taskilat strukturu

e Sirkat liciin sarti biidca




e Toalaboalar 6z tapsiriglarini taqdim etdikdan sonra real ve ya simulyasiya
edilmis reklam kampaniyasindan 6z naticalarini miigayisa eda bilacaklari
hallar toplusu

e Miistori sirkatinin miistari bazasi

e Miistori sirkati torafindan istifads edilacak rabite kanallari

e Miistari mamnuniyyatinin tahlili barada hesabat

e Reklam kampaniyasinin effektivliyi

e Miistari sirkat liglin miimkiin yeni terafdaslarin ve miistarilarin siyahisi

¢ Yenireklam tadbirlari ve kampaniyasi il baglh tokliflor

e Toalaba tapsinginin Kecid qiymatina uygunlugunu giymatlandirmak ligiin
talab olunan har hansi bir slave malumat

NB

Bu Kvalifikasiyanin toklif olunmasinda, reklam sirkatlarina daxil olmaga etibar etmak
kifayat deyil.

Miiallim / gqiymetlandirici, Ixtisas secimi miiddeatinds todrican talabaya verilan
Tadqgiqat prosesinin bir hissasi kimi atrafli bir model sirkati hazirlamali va biitiin
detallar1 daxil etmalidir.

Tadqgiqat prosesi malumatlarinin har bir aspekti / bélmasi, miivafiq ve uygun hallar
(yoni qiymat cavali) ila birlikds, talabanin Kecid qiymatina layiq olub-olmadigini va ya
farqli Los va Qiymeatlandirma Kriteriyasinda olmadigini miithakima etmak ti¢iin istifada
edilacakdir.

Reklam sirkatlarina giris

Miimkiinss, 6z saylarinda talabalarle amakdasliq etmak istayan bir sira yaradici reklam
sirkatlarina giris ola bilar. Bu sirkatlar talabsalarin Modulu gabul etmays baslamazdan
avval qurulmali va razilasdirilmalidir.

Modul 1 Oyronma (Tadris) Naticasi (TN) 1, biitiin Qiymatlondirma Meyarlarini1 (QM)
ohato edan qapali kitab imtaham olacaqdir. imtahan suallar1 reklam ssenarisino
asaslanmali va talabanin reklamin nazari hiiquqi taraflarina asaslanan bir sira suallari
daxil etmak avazins, biliklarini totbiq etmalarini talob etmalidir.
Odu ki, Tadqiqat prosesinda verilmis malumatlara asaslanaragq:
TN 1 A Qapali Kitab imtahani, bunlari shats edir:

a) "Reklam haqqinda" Azarbaycan Respublikasi Qanununun tafsiri;

b) “A¢iq makanda reklam yerlasdirmaya icaza va bu arazids nazarat;” Qanunun
izahi;

c¢) Inzibati Xatalar Macallasinda reklam faaliyyati ilo alagali maqalslarin tofsiri;

d) Aciq makanda reklam yerlasdirmak ti¢iin icaza talab olunan sanadlarin

miiayyanlasdirilmasi




TN 2,3,4: A3 hissadan ibarat olan Tapsiriq asagidakilar: ahata edir:
TN 2 Tapsiriq 1-ci hissa

a) Miisteri sirkatinin reklam strategiyasi va cari reklam faaliyyatinin tahlili;

b) Miivafiq sahada miistari sirkati tarafindan taklif olunan xidmatlarin va
mahsullarin tahlili;

c) Miistari sirkatinin miivafiq sahadaki movgeyina, mévcud reklam faaliyyoati vo
ganunvericiliya uygun yeni reklam istiqgamatlorinin miiayyan edilmasi;

d) Miistari sirkatindaki miivafiq soxslara reklam istiqamatlari iizra taklif vo
tovsiyalar.

TN 3 Tapsiriq 2-ci hissa

a) Miisteri sirkatinin bazardaki mévqeyi, imkanlari va ¢atinliklari;

b) Hadaf bazarin xiisusiyyatlari va miistari sirkatinin potensial miistarilari
haqqinda malumat;

c) Mistari sirkatinin profiline géra prioritet sahalarin miiayysnlasdirilmasi.

TN 4 Tapsiriq 3-cii hissa

a) Reklam programinin hazirlanmasi ve miistari sirkatin rahbarliyi ilo
muzakirs;

b) Miisteri sirkatinin profiline uygun olaraq miixtslif taqdimat vasitalarinin
miiayyoan edilmasi;

c) Yaradici ideyalar1 niimayis etdirarak miistari sirkatinin profilina uygun
reklam kampaniyasinin tartib edilmasi;

d) Satis vo galiri artirmagq tliglin yaradici reklam sirkatlari ilo amakdaslhgq;

e) Reklamlarin yayilmasini toamin etmak tliglin uygun kanallarin sec¢imi

* Bu satis / galir artirmagq li¢iin talabanin 6z tapsirigina asaslanaraq sada bir
faaliyyat kursu tévsiya etmali olan reklam / marketinqi 6yradan miiallimlar qrupu
ola bilar.

Qapali kitab imtahan ve Tapsiriq birlikde Modulun TN-lari vo QM-larin hamisini hall
edacakdir.

Har Tadris Naticasinin Qiymatlandirma Meyarlar1 asagida verilmisdir:

TN 1 Reklam faaliyyatinin hayata kec¢irilmasinin hiiquqi asaslarini izah edin:
Ugurlu talaba asagidakilari bilmalidir:
a) Reklam haqqinda" Azarbaycan Respublikasi Qanunu izah etmalj;




b) “A¢iq makanda reklam yerlasdirmaya icaza va bu arazids nazarat;” Qanunu
izah etmsali;

¢) Inzibati Xatalar Macallosinda reklam faaliyyati ilo alagali maqgalslari izah
etmali;

d) Ac¢iqg makanda reklam yerlasdirmak ti¢lin icaza talab olunan sanadlarin

mubayyenlasdirilmasi;

TN 2 Mistarinin ehtiyaclarini miiayyanlasdirin (Sirkat)
Ugurlu talaba asagidakilari bilmalidir:
a) Miisteri sirkatinin reklam strategiyasi va cari reklam faaliyyatini tahlil edir;

b) Miivafiq sahada miistari sirkati tarafindan taklif olunan xidmatlari va
mahsullar tahlil edir;

c) Miistari sirkatinin miivafiq sahadaki mévqeyina, mévcud reklam faaliyyati vo
ganunvericiliys uygun yeni reklam istigamatlari miiayyan edir;

d) Mistari sirkatindaki miivafiq soxslara reklam istiqamatlari tizra taklif vo

tovsiyalar verir.

TN 3 Cari Bazarin Arasdirmasini va Tahlilini aparmaq
Ugurlu Talaba asagidakilar: bilmalidir:
a) Miistari sirkatinin bazardaki mévgeyini, imkanlarini ve ¢atinliklarini tahlil
edin;
b) Sirkatin hadaf bazarinin xtisusiyyatlari ve potensial miistarilar hagqinda
malumat toplayin;

c) Mistari sirkatinin profiline géra prioritet sahalari miisyyanlasdirin.

TN 4 Muvafiq Reklam Vasitalarini tasvir edin

Ugurlu Talaba asagidakilar: bilmalidir:

a) Niimunos olaraq bir reklam proqrami hazirlayin ve miistari sirkat rahbarliyi
ilo miizakirs edin;
b) Miistari sirkatinin profiline géra miixtsalif taqdimat vasitalarini

miiayyanlasdirin;




c) Yaradici ideyalar1 niimayis etdirarak miistari sirkatinin profilina uygun bir

reklam kampaniyasi tartib edin;

d) Satis vo galiri artirmagq tliglin yaradici reklam sirkatlari ilo amakdasliq edin;

e) Reklamlarin yayilmasini tamin etmak tliglin miivafiq kanallari secin.

Kecid giymatini ala etmak ii¢iin taklif olunan minimum talablar

Asagidaki cadvalda bu qiymatlandirms ti¢iin mazmun talablari ve bu giymatlondirma
Kecid giymatini alda etmak {li¢lin taklif olunan minimum talablar tasvir edilmisdir

Mazmun talablari

Kecid giymatina cavab vermak li¢lin toklif
olunan minimum talablar

Talaba asagidakilari shata edon Qapal
Kitab imtaham va Tapsirigi 6hdasins
gotiirarak niimayis etdirmalidir:
TN 1 Qapali Kitab Imtahan
a) Reklam haqqinda" Azarbaycan
Respublikasi Qanunun tafsiri;
b) “Aciq makanda reklam
yerlasdirmaya icaza va bu
orazide nazarat;” Qanunn izahi;
c¢) Inzibati Xatalar Macallasinda
reklam foaaliyyati ilo alagali
maqalalari izah;

d) Aciq makanda reklam
yerlasdirmak ti¢iin icaza talab
olunan sanadlarin
miiayyanlasdirilmasi.

TN 2 Tapsiriq
Hissa 1
a) Miisteri sirkatinin reklam
strategiyasi vo cari reklam

faaliyyatinin tahlili;

b) Miivafiq sahada miistari sirkati
tarafindan taklif olunan
xidmatlarin ve mahsullarin
tahlili;

c) Miivafiq sahada sirkatin
movgeyina, movcud reklam

Minimum daracads, Kec¢id
giymatinda namizad:

TN 1 Qapali Kitab Imtahan

a) Tadgiqat prosesi malumatlarina
asaslanaraq, reklami tonzimlayan
ganun daqiq izah edilmalidir,

Hec bir sahv va ya xataya yol
verilmoamsolidir,

b) Qanuna asasan izahat daqiq
olmahdir,

Heg bir sahv va ya xataya yol
verilmomsalidir,

c) Inzibati Xatalar Macallesinda
reklam foaaliyyati ilo alagali
magqalalarin tafsiri deqiq olmalidir

Hec¢ bir sahv va ya xataya yol
verilmoamsolidir,

d) Diizgiin sanadlar
miiayyanlasdirilmalidir,

Heg bir sahv va ya xataya yol
verilmamolidir

TN 2 Tapsiriq
1-ci hissa
a) Toahlil Tadqigat prosesinda
verilon malumatlara uygun
olmalidir;




faaliyyati va ganunvericiliya
uygun olaraq yeni reklam
istigamatlarinin miiayyan
edilmasi;

d) Miistari sirkatindaki miivafiq
soxslara reklam istigamatlari
ilo bagh taklif va tovsiyalar
vermak.

TN 3 Tapsiriq
3-cli hissa

a) An Miistori sirkatinin bazardaki
movqgeyi, imkanlari vo
cotinliklari;

b) Sirkatin hadaf bazarinin
xlisusiyyatlari vo potensial
miistarilar haqqinda malumat;

c) Miistari sirkatinin profilina
uygun prioritet sahalarin

miiayyanlasdirilmasi

TN 4 Tapsiriq

3-cii hissa
a) Reklam programinin hazirlanmasi
va miustari sirkatin rahbarliyi ila
muzakirs;

b) Miistari sirkatinin profilina uygun
miixtsalif taqdimat vasitalarinin
miiayyan edilmasi;

c) Yaradici ideyalar: niimayis
etdirarak miistari sirkatinin
profilina uygun reklam
kampaniyasinin tartib olunmasi;

b) Tahlil daqiq ve Tadqiqat prosesi
malumatlarina asaslanmalidir;

c) Yenireklam istiqgamatlarinin
miiayyanlasdirilmasi Tadqiqat
prosesinda verilan malumata,
sirkatin miivafiq sahadaki
movqgeyi, movcud reklam
faaliyyati va ganunvericiliyi
baximindan uygun olmalidir;

d) Taklif va tévsiyalar uygun
olmalidir ve miitexassis
miisllim / qiymatlandirici ve ya
sanaye niimayandasina taqdim
edilmslidir;

TN 3 Tapsiriq
2-ci hissa

a) Sirkatin bazardaki mévqgeyinin
tohlili Tedqiqat Prosesinda verilan
imkanlara va ¢atinliklor
baximindan uygun olmalidir;

b) Hadaf bazarinin xiisusiyystlari va
potensial miustarilar haqqinda
moalumat Tadgiqat prosesinda
verilmis malumatlara asasan daqiq
olmalidir;

c) Sirkatin profiline gora prioritet
sahalarin miiayyanlasdirilmasi
daqiq va Tadqiqat prosesinda
verilon malumatlara
asaslanmalidir.

TN 4 Tapsiriq
3-cii hissa
a) Reklam proqrami Tadqigat prosesi

malumatlarinin mazmununa uygun
olmalidir ve miiallimlar va ya
sanaye niimayandalari ola bilacak
miitaxassislarle miizakira
olunmalidir;

b) 9n az 2 uygun taqdimat vasitasi
daxil edilmalidir




d) Satis vo galiri artirmagq tliglin c) Tortibat miiassisanin profiline gora

yaradici reklam sirkatlari ila uygun olmalidir ve minimum 2
yaradici fikirdan ibarat olmalidir;

amoakdasliq;
d) 9moakdaslq naticasi geyd

e) Reklamlarin yayilmasini tomin edilmalidir (yazili, audio vo ya

etmak ti¢in uygun kanallarin vizual) va satis ve galirin artmasi
sec¢imi. liclin etibarli tovsiya ila
naticolanmalidir;
*Bu tahsil miiassisasindan 2 va ya daha
¢ox miitaxassis reklam / marketing e) Miivafiq kanallarin se¢imi Tadqiqat
miisllimi ola biler prosesinin mazmununa uygun
olmalidir
Modul 2

Modulun ad1 \ Modul 2: Miivafiq reklam kampaniyalarini hayata kecirmak

Modulun mazmunu

Bu modul 3 talim naticasindan ibaratdir (TN). Talabalar:

1. Reklam btidcasi planini hazirlayin va xarclari izlayin

2. Reklam kampaniyasini bir reklam sirkati / va ya uygun alternativ miitaxassis ilo
alagalandirin

3. Mistari sirkatini ictimailasdirmak ticiin tadbirlar hayata kecirin

Qiymatlondirms alatlari

Talabalar reklam kampaniyasina asaslanacaq bir mahsul ve ya xidmat segmalidirlar.
Mbahsul va ya xidmatin secimi miiallim / giymatlondirici va ya senaye nlimayoandasi ila
razilasdirilmali ve Tadqiqat prosesinds mévcud olan malumatlardan sec¢ilmalidir.
Qiymatlandirma har bir talaba torafinden tamamlanmali olan Portfel ve Praktik
foaliyyat formasi saklinds aparilacaqdir.

Portfel asagidakilari ahata edacak:

TN 1 Biitiin giymatlandirma meyarlar1 (ACs)

TN 2 QM (cvae)

TN3QM (a,cvad)

Praktiki foaliyyoatlar asagidakilari shata edacak:
TN 2 QM (a,band d)

TN 3 QM (b)

Portfel Talobadan asagidakilar: talab edir:

e Reklam kampaniyalar1 aparmagq ti¢iin talab olunan manbalari
milayyanlasdirmak;

e Resurslari tovsiys olunan reklam mediasina uygun olaraq qiymatlandirin;

e Reklam kampaniyasi ti¢iin verilon vasaitlari asaslandirin;
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Qiymatlondirma va tahlile uygun olaraq illik reklam biidcasini hazirlamag;
Xarclari izlomak ti¢lin xiisusi bir forma hazirlamag;

Xarclar hagqinda hesabat hazirlamag;

Taklif olunan reklam kampaniyasini tahlil etmak;

Xidmat taminatg¢isina 6danilacak mablagla razilasmag;

Miiqgavilani baglamagq tliciin aparilacaq prosedurlari tasvir etmak;

Miistari sirkati tarafindan taklif olunan mahsul va xidmatlar haqqinda
toqdimat hazirlamag;

Miistari sirkatinin profilina uygun olaraq miixtslif taqdimat materiallar
hazirlamag;

Sirkatin sosial sabaka hesablarini yenilomak va idars etmak;

Praktik foaliyyat tolobadan asagidakilar talab edir:

Miiassisanin profilina uygun olaraq reklam sirkatina taqdim etmak;
Miiassisanin talablarini sirkate toqdim etmak;

Xidmat taminatgisi torafindan dédanilacok mablagls razilasmagq;
Miigavilani baglamagq ticiin aparilacaq prosedurlara amasl etmak;
Sirkat tarafindan taqdim olunan mahsul ve xidmatlara uygun olaraq

miistariys taqdimat hazirlmag;

Har bir tadris naticasina daxil olan giymatlandirma meyarlari asagida verilmisdir:

TN 1: Reklam biidcasi planini hazirlayin va xarclari izlayin
Ugurlu talaba asagidakilar: bilmalidir:

a)

b)
c)
d)
e)
f)

Reklam kampaniyalar1 aparmaq li¢iin talab olunan manbalari
miiayyanlasdirmak;

Tovsiye olunan reklam mediasina uygun olaraq qiymatlandirmak;

Reklam kampaniyasi li¢lin verilan vasaiti asaslandirmag;

Qiymatlondirma va tahlile uygun olaraq illik reklam biidcasini hazirlamag;
Xarclari izlamak ti¢lin xiisusi bir forma hazirlamag;

Xarclar hagqinda hesabat hazirlamag.

TN 2: Reklam kampaniyasini reklam sirkatlarini / vo ya uygun alternativ
miitaxassis ilo alagalandirin
Ugurlu talaba asagidakilari bilmalidir:

a)
b)
c)
d)

Miiassisanin profilina uygun olaraq reklam sirkatina taqdim etmak;
Miiassisanin talablarini sirkata toqdim etmak;

Taklif olunan reklam kampaniyasini tahlil etmak;

Xidmat toaminatgisi torafindan dédanilacok mablagls razilasmag;




e) Miiqavilani baglamagq ti¢iin prosedurlara amal edin.

TN 3: Mustari sirkatini ictimailasdirmak tli¢iin tadbirlar hayata kecirin
Ugurlu talaba asagidakilar: bilmalidir:
a) Miisteri sirkati torafindan taklif olunan mahsul va xidmatlar hagqinda

b)

d)

toqdimat hazirlayin

Sirkat tarafindan taqdim olunan mahsul ve xidmatlars uygun olaraq miistari

sirkatina tegdimat etmak;

Miistari sirkatinin profilina uygun olaraq miixtslif taqdimat materiallar

hazirlamag;

Miistari sirkatinin sosial sabaka hesablarini yenilomak vo idara etmak;

Tapsiriq ve Praktiki Faaliyyat birlikds bu Modulda Tadris Naticalarina daxil olan
Qiymoatlandirma Meyarlarinin hamisini hall edacakdir

Kecid giymatini ale etmak li¢lin taklif olunan minimum talablar

Asagidaki cadvalda bu qiymatlandirms ti¢iin mazmun talablari ve bu giymatlondirma
Kecid giymatini alda etmak ti¢iin taklif olunan minimum tslablar tasvir edilmisdir

Mazmun talablari

Kecid giymatina cavab vermak li¢lin toklif
olunan minimum talablar

Talaba asagidakilar ehtiva edan dalillar
portfeli hazirlamalidir:

TN 1

TN 2

Reklam kampaniyalari aparmaq
ticiin talab olunan manbalarin
milayyanlasdirilmasi;

Tovsiya olunan reklam
mediasina uygun olaraq
moanbalarin qiymatlandirilmasi;
Reklam kampaniyasi liglin
nazarda tutulmus vasaitin
asaslandirilmasi;
Qiymeatlandirmsa va tahlila
uygun olaraq illik reklam
biidcasinin hazirlanmasi;
Xarclari izlomak ti¢lin xiisusi
bir formanin hazirlanmasi;
Xarclar hesabatinin
hazirlanmasi

Taklif olunan reklam
kampaniyasinin tahlili;

TN 1 Portfel

e Miiayyan edilmis manbalar real va
goabul edilmis senaye normalarina
uygun olmalidir

e Resurslarin giymatlandirilmasi
daqiq, tovsiya olunan reklam
mediasina uygun vo sanaye
standartlarina uygun olmahdir

e [llik reklam biidcasi deqiq ve
planlasdirilan media kampaniyasi
ticiin qiymatlandirma vae tahlila
uygun olmalidir

e Forma hartarafli vo monitoring
liclin lazim olan malumatlarin
geyda alinmasi {li¢lin tartib

edilmoalidir
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e Xidmat tominatgisina
Odanilacak mablagla bagh
razilasma;

e Miiqgaviloni baglamagq ti¢iin
aparilacaq prosedurlarin
tasviri.

TN 3
e Miistari sirkati torafindan taklif
olunan mahsul va xidmatlar barada
toqdimat hazirlamag;

e Miistori sirkatinin profilins uygun
olaraq miixtalif taqdimat
materiallarinin hazirlanmag;

e Sirkatin sosial sabaka hesablarini
yenilomak va idara etmak.

Yoxlama siyahisina qeyd olunan va
miisahids edilmali olan Praktik Faaliyyat

9

asagidakilar shats edacak:

e Sirkat torafindan teqdim olunan
mohsul va xidmatlara uygun olaraq
miistari miistarisine taqdima

TN 2

TN 3

Qiymat hesabat1 daqiq olmalidir

Heg bir sahv buraxila bilmaz

Taklif olunan reklam
kampaniyasinin tahlili ssnayenin
gobul etdiyi bir sira meyarlara
qarsi1 aparilmalidir;

Miigavile miivafig miitaxassis
torafindan tosdiglonmalidir;
Prosedurlar daqiq ve magbul
sonaye standartina uygun
olmalidir.

Tagdimat aktual olmalidir va
miistari sirkati terafindan taklif
olunan mahsul va xidmatlar
tasvirini shats etmslidir;

on az1 2 taqdimat material
miivafiq ve miistari sirkatinin
profiline uygun olmalidir;

Sirkatin an azi1 2 sosial sobaka
hesabinda sada bir nizamlama
olmalidir

Praktik Faaliyyot

Togdimat miikammal olmali vo 4
slayddan ¢ox olmamalhdir

Toagdimat miikommal olmali vo 4
slayddan ¢ox olmamalhdir

Toqdimat miikkemmal olmal va 6-
dan ¢ox slayddan ibarat
olmamalidir

Modul 3

Modulun adi

\ Modul 3: Reklam faaliyyatinin monitoringini hayata kecirmak

Modulun mazmunu

Bu modul 3 talim naticasindan (TN) ibaratdir. Talaba:
1. Reklam Kampaniyasinin effektivliyini 6lemak

2. Miistari mamnunluguna nazarat etmak
3. Reklam faaliyyatlarini genislondirmak




Qiymoatlondirms alatlari

Talabalar bu Moduldaki faaliyyatlarini Modul 1 ve 2-da asas gotiirdiiklari
planlasdirmalari va reklam kampaniyalarin1 mahsul / xidmat lizrs asaslamaga davam
etmalidirlar. Todqiqat prosesi ilo bagl is telabalarin tahlil edilmasi liciin tomin
edilmalidir ve Tadqiqat prosesi talabsalara bu Modulda LO va qiymatlandirma
meyarlarina cavab vermak liciin kifayat godar malumat daxil etmalidir.
Qiymatlandirma Portfelin hazirlanmasi ve miimkiin oldugu yerds har bir tolaba
tarafinden tamamlanmali olan praktik faaliyyat formasi seklinds aparilacaqdir.

Portfel asagidakilari ahato edacak:

TN 1 Biitlin gqiymatlondirma meyarlar1 (QM)

TN 2 Sorgu anketi daxil olmagla biitlin qiymatlandirms meyarlari
TN 3 QM (b, cvad)

Praktiki faaliyyatlar shato edacak

TN 3 QM (a)

e Reklam kampaniyasinin magsadlarini tahlil edin;
e Somaraliliyi 6l¢gmak li¢iin gostaricilari tayin edin;

e Reklam kampaniyasindan avval va sonra satislarin miigayisali tahlilini

aparmag;

e Reklam kampaniyasinin ugurunu hadaf va gdstaricilar baximindan
giymatlondirin;

e Reklam kampaniyasindan avval va sonra sayta daxil olanlarin trafikini tahlil
edin;

e Reklam kampaniyalarinin effektivliyi baredas hesabat hazirlayin

e Miistari sirkatinin miistarilarini miiayyanlasdirin;

e Miistarilarls tlinsiyyat kanallarini miiayyanlasdirmak;

e Miistari sirkatinin mistarilorine paylamagq liglin sorgu anketi hazirlamag;
e Miistari sirkatinin miistarisinin ray va takliflarini tahlil edin;

e Miistari mamnuniyyatinin tahlili barada hesabat hazirlayin

e Reklam strategiyasinin effektivliyinin naticalarine uygun olaraq reklam
strategiyasini yenilayin;

e Yeni torafdaslarin ve mistarilarin siyahisini hazirlamag;

e Miistari sirkatinin rahbarliyina yeni reklam faaliyyati vo kampaniyalari ila

bagl takliflor hazirlayin va taqdim edin.
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Praktik faaliyyat tolobadan asagidakilari talab edir:

TN 3

Miistari sirkatinin marketing va satis s6balarinin iscilari ilo reklam kampaniyalarinin
effektivliyini miizakirs edin

Har bir 6yranma naticasina daxil olan giymatlondirma meyarlar1 asagida verilmisdir:
TN 1: Reklam kampaniyasinin effektivliyini 6l¢iin
Ugurlu talaba asagidakilar: bilmalidir:
a) Reklam kampaniyasinin magsadlarini tahlil edin;
b) Semaraliliyi 6l¢cmak liciin géstaricilari tayin edin;
c¢) Reklam kampaniyasindan avval va sonra satislarin miiqayisali tahlilini
aparin;
d) Reklam kampaniyasinin ugurunu hadaf va gostaricilor baximindan
giymatlondirin;
e) Reklam kampaniyasindan avval va sonra sayta daxil olanlarin trafikini tahlil
edin;

f) Reklam kampaniyalarinin effektivliyi baroeds hesabat hazirlayin.

TN 2: Miistori momnunluguna nazarst edin
Ugurlu talaba asagidakilari bilmalidir:
a) Miistari sirkatinin miistarilorini miiayyanlasdirin;
b) Miistarilarla rabitakanallarini miiayyanlasdirin;
c) Miistari sirkatinin mistarilarine paylamagq {li¢lin sorgu anketi hazirlayin;
d) Miistari sirkatinin miistari ray va tokliflarini tahlil edin;
e) Miistari mamnuniyyatinin tahlili barads hesabat hazirlayin
TN 3: Reklam faaliyyatini genislondirin

Ugurlu talaba asagidakilar: bilmalidir:
a) Miisteri sirkatinin marketing vo satis sobalorinin iscilori ile reklam

kampaniyalarinin effektivliyini miizakirs edin;

b) Reklam strategiyasinin effektivliyinin naticalorine uygun olaraq reklam
strategiyasini yenilayin;

c) Yeni tarafdaslarin ve miistarilarin siyahisini hazirlayin;

d) Mistari tarafdasinin rahbarliyins yeni reklam faaliyyati vo kampaniyalari ila

bagh takliflor hazirlayin va taqdim edin.




Tapsiriq ve Praktiki Faaliyyat birlikde bu Modulda Tadris Naticalarina daxil olan
Qiymoatlandirma Meyarlarinin hamisini hall edacakdir.

Kecid giymatini ala etmak iigiin taklif olunan minimum talablar

Asagidaki cadvaldas bu giymatlondirmsa liciin mazmun talablari ve bu giymatlondirma
Kecid giymatini alda etmak {i¢iin taklif olunan minimum tslablar tasvir edilmisdir

Moazmun talablari

Kecid giymatina cavab vermak li¢iin toklif
olunan minimum talablar

Talaba asagidakilar ehtiva edan dalillar
portfeli hazirlamalidir:

TN 1

a) Reklam kampaniyasinin
maqsadlarinin tahlili;

b) Semaraliliyi 6l¢gmak liciin
gostaricilarin tarifi;

c) Reklam kampaniyasindan avval
vo sonra satislarin miiqayisali
tohlili;

d) Reklam kampaniyasinin
miivaffaqiyyatinin hadaf va
gostaricilar baximindan
giymatlondirilmasi;

e) Reklam kampaniyasindan avval
va sonra sayta daxil olanlarin
trafikinin tahlili;

Reklam kampaniyalarinin effektivliyi
barads hesabat hazirlanmasi

TN 2
a)

b)

d)

Miistari sirkatinin miistarilarinin
siyahisy;

Miistarilarls linsiyyat kanallarinin
miiayyan edilmasi;

Miistari sirkatinin miistarilarina
paylamaq li¢lin sorgu anketi;

Miistari sirkatinin miistari roylari
va takliflarinin tahlili;

TN 1 Portfel

a)

b)

Reklam kampaniyasinin an az1 2
maqsadi real olaraq
miiayyoanlasdirilmali va tahlil
edilmslidir;

Miiayyan edilmis gostaricilar uygun
va reklam sanayesi standartlarina
uygun olmalidir;

Tahlil daqiq olmalidir

Kampaniyanin ugurunun
giymatlondirilmasi reklam sanayesi
standartlarina uygun gostaricilara
gora giymatlandirilmalidir;

Tahlil Tedgiqat prosesinda verilan
moalumatlardan daqiq olmahdir

Hesabat sada va daqiq olmalidir va
asas naticalorin xtilasasini ahato
etmalidir

TN 2

a) Siyahi daqiq olmalidir ve an azi
4 nov mistaridan ibarat
olmalidir;

b) Rabita kanallar1 miistari
sirkatinin sanaye sektoruna
uygun olmalidir;

c) Sorgu anketinds 10-dan ¢ox
olmayan sual daxil edilmali va
magsadina uygun olmalidir va
Tadqgiqat prosesi malumatindan
verilan halle uygun olmaldir;
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e) Miistari mamnuniyyatinin tohlili

barada hesabat
TN 3

b) Reklam strategiyasinin
effektivliyinin naticalarina uygun
olaraq reklam strategiyasini
yenilayin;

c) Yeni tarafdaslarin ve miistarilarin
siyahisini hazirlayin;

d) Miistari sirkatinin rahbarliyina yeni
reklam faaliyyati va kampaniyalari
ilo bagh takliflor hazirlayin va
taqdim edin.

Praktik faaliyyatlar
TN 3
a) Miistori sirkatinin marketing va

satis sobalarinin iscilari ilo reklam
kampaniyalarinin effektivliyini
miizakirs edin

d) Miistari sirketinin miistarisinin
raylari va takliflarinin tahlili
daqiq olmahdir;

e) Hesabat aydin olmalidir va
Tadqgigat prosesi malumatindan
verilan hall qaydasina uygun
olaraq daqiq olan naticalarin
xulasasini ahats etmalidir.

TN 3
b) Reklam strategiyasinin yenilomasi
miivafiq ve Tedqiqat prosesinin
hallinda verilan tovsiyalars uygun
olmalidir
c) Yeni torafdaslarin ve miistarilarin
siyahisina har birindan 1-i daxil
edilmalidir va uygun olmahdir:
d) Kampaniyaya qosulmagq ii¢iin an az1
2 yeni reklam faaliyyati verilmali
va vaziyyats uygun olmalidir.
Praktik faaliyyatlar
TN 3
a) Miizakira aydin va qisa olmalidir va

10 dagigadan ¢ox olmamaldir.
Biitiin yekun vacib magamlar
ehtiva etmalidir




